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17/06/2023 > De Heilig Kruiskerk in Lebbeke  

 

Presentatie ‘Van Friendraising naar fundraising naar funraising’ 

Anja T’Kindt 
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Verslag deelgroepen 

Deelgroep > Doelgroep bereiken van mensen < 

Buurtcommunicatie in digitale tijden voor beginners. 

Inleiding door Liza Vervaet (Avansa Waas en 

Dender) 

Verslag: Yves Van Reusel (Avansa Vlaamse 

Ardennen-Dender) 

 > Dit zijn vergelijkbare acties als bij de 

voorstelling rond fondsenwerving van Anja 

T’Kindt 
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Vragen: 

- Kunnen we ergens een Canva cursus volgen om minimaal mee te kunnen werken? 

 > Dit wordt meegenomen als voorstel naar de Avansa’s om te organiseren.  

- Hoe kan je de dorpsgemeenschap rond de kerk weer opbouwen? 

- Hoe zorg je voor lokale communicatie (naar wie communiceer je) als je dit vanuit de 

gemeente organiseert?  

- Hoe mensen betrekken uit de gemeenschap die niets met de heemkundige kring te maken 

hebben?  

- Hoe betrek je de jeugd bij een herbestemmingstraject van een kerk, als toekomstige 

bewaarders van het kerkgebouw? 
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Antwoorden: 

> Inzicht krijgen in je doelgroep om te kunnen bepalen hoe je ze kan bereiken (bv. bij 

jongeren, wat is interessant voor hen?).  

> Website als centrale landingsplek met alle informatie, sociale media is niet van de eigen 

organisatie en dus onzeker. Sociale media werkt wel in het bereiken van een jonger publiek, 

snel, handig en flexibel.  

> Video’s op sociale media best max. 1min 45.  

> Betrek mensen op je berichten via sociale media door hen te vragen om te reageren (in 

max. 8 zinnen) op je (video) bericht. 

> Website I like media waar je de Top topicals kunt terugvinden om de eigen activiteiten aan 

te koppelen indien van toepassing.  

> Hoplr wordt meer en meer gebruikt op buurtniveau om elkaar te informeren, te leren 

kennen. O.a. lokale besturen gebruiken dit platform om te communiceren met inwoners in 

de verschillende deelgemeenten.  

> Canva pro is gratis voor vzw’s. Voor de kerkfabriek als ze kunnen aantonen via een online 

attest dat ze een non-profit organisatie zijn, kan dit ook. Op Canva pro website vind je 

hiervoor een hele vragenlijst.  

> Buurtplatformen wat kan je daarmee doen? – account aanmaken op Hoplr, aangeven waar 

je organisatie is gevestigd, dan zal Hoplr jou berichten, activiteiten koppelen en tonen aan 

buurtbewoners in dezelfde buurt. Is vergelijkbaar met FB groepen ‘Ge zijt van … ‘ 

> Veel wordt bekeken op smartphones, veel websites zijn hierop niet aangepast. – zowel Wix 

als Weebly hebben de optie om je website te testen hoe ze weergegeven wordt op 

smartphones.  

> Whats in it for me (op slides) lees ik wat er voor mij inzit – Is inderdaad verwarrend, maar is 

bedoeld om te kijken wat bv. jongeren, ouderen, ouders als voordeel hebben bij het 

bezoeken van je activiteiten.  

> Tante Mariette idee om fysiek een toer te doen in de buurt met flyers werkt ook nog steeds 

heel goed, maar is tijdrovend.  

 

- Idee van An (Labgods): we maken al gebruik van bestaande netwerken en contacten met 

verenigingen. Bv. op open monumenten dag gaan we proberen de jeugd te betrekken via een 

escape room.  
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Deelgroep met Anja T’Kindt  

> Over fundraising, funraising en friendraising < 

>  Begeleiding door Koen Temmermans (Avansa Waas en Dender) 

Verslag: Coline Bracke (Avansa Regio Gent) 

Tips  

- We zijn allemaal leeuwen. We kunnen gaan voor duizend muizen, of veel energie 

pompen in die ene antiloop, die misschien nog vele andere antilopen in zijn kenniskring 

heeft.” 

o Koester die contacten, wees hier aandachtig voor.  

- Koning Boudewijn Stichting voorziet een attest waarmee de gift ook aftrekbaar wordt 

voor de belastingen, als je steeds een overzicht kan voorzien van de ontvangen giften. 

Hiervoor moet een dossier ingediend worden bij hen.  

- CERA Foundation is ook iets om in de gaten te houden. 

(https://www.cera.coop/nl/particulieren/steun-aan-samenleving/hoe-aanvragen) 

- Streekfonds is eveneens zeer interessant, en laagdrempelig. 

(https://streekfondsoostvlaanderen.be/) 

 

1) Kennismaking met alle aanwezigen  
- Jan Vanquaille (Sint-Bavo Baaigem) 

- Frans Vandenhende (Sint-Amandus Ooike ) 

- Arsène Welvaert (O.-L.-Vrouw ten Troost kerk Wippelgem Evergem)  

- Annie Lens (Sint-Amandus Ooike) 

- Bart Hollevoet (Begijnhofkerk (H.Kruis), Parkwijk (Blijde Boodschap) Turnhout) 

- Luc Vermeiren (O.-L.-Vrouwkerk Lebbeke CKB Lebbeke) 

o Frustratie: giften voor kerkfabrieken hebben voor hen geen fiscale hefboom 

ingebouwd. Giften zijn voor hen niet fiscaal aftrekbaar. Spijtig dat dit voor zo’n 

soort organisaties niet wettelijk geregeld is, en voor vele andere wel.  

- Dirk De Cock (Kruiskerk Lange Minnestraat Lebbeke) 

o Bv. toiletten gefinancierd via Koning Boudewijn Stichting. Via crowdfunding, 

doorheen verschillende wegen, hebben zij het nodige bedrag tijdig bij elkaar 

kunnen brengen. 

- Mario Van Malderen (Kruiskerk Lange Minnestraat Lebbeke) 

- Toon Bourgeois (Kruiskerk Lange Minnestraat Lebbeke) 

- Roel De Ridder (coördinator platform …)  

- Joris Tas (OLV en Sint-Petrus en Paulus, alsook Sint-Jan Baptist) 

- Natallia Palyshenkava (Kerk in het Midden) 

- Nikki Van de Wal (IOED; Intergemeentelijke Onroerend Erfgoeddienst) 

- Yves De Groote (Ninove) 

- Coline Bracke (Avansa regio Gent) 

 

https://streekfondsoostvlaanderen.be/
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- Gudrun en Diederick  

o Doen een jaarlijkse oproep voor projecten die verbindend en lokaal aan het 

werk willen gaan. Het project moet meer zijn dan enkel voor de uitvoerder.        

Ze werken met crowdfunding, waarbij wat je ophaalt wordt verdubbeld door 

de ondernemers die zich hierbij aansluiten. Zo krijgen de ondernemers een 

beeld van de gedragenheid, maar kan het ook de start zijn van een bredere 

betrokkenheid van de omgeving bij het project.  

o Door een samenwerking met Koning Boudewijn Stichting kunnen ook zij een 

fiscaal attest aanbieden voor de giften.  

o Zij bieden ook een logistieke ondersteuning aan in de zoektocht naar middelen. 

Zien fondsenwerving als steeds meer aan belang winnend. Willen 

fondsenwerving als meer ondersteunend gaan benaderen.  

- Koen Temmermans (Avansa Waas-en-Dender) 

o Bv. project in Beveren: samen gaan tuinieren met asielzoekers en andere 

mensen in de wijk, die zij voordien niet kenden. Zij zijn hiervoor van deur tot 

deur gegaan, met enkele negatieve, maar vooral veel positieve reacties. 

Uiteindelijk hebben zij hierdoor, en door aanwezigheid op markten, bijna 5.000 

euro opgehaald. Dit was een mooie verdienste, maar vooral de gemeenschap 

die hieruit voortkwam was een mooi resultaat. De mensen in de wijk voelden 

al een zeker eigenaarschap over dit project. Er was een basis gelegd voor 

betrokkenheid, voor een ondersteunend netwerk.  

- Anja T’Kindt (spreker) 

o “Kerk zoekt gemeenschap, of een gemeenschap zoekt een kerk?”.  

Waarom wil je de kapel of kerk gaan behouden? Diep deze vraag uit. Wat is de 

drijfveer om jouw kerk of kapel nieuw leven in te blazen? Wat is de nieuwe 

bestemming? Wil je de kerk houden omwille van de kerk, of wil je de kerk 

behouden omwille van de impact die je met de invulling ervan hiermee kan 

hebben.  

o Veel kerken zijn op zoek naar een gemeenschap. Lebbeke is een uniek en 

bijzonder voorbeeld omdat er al zo’n mooie, hechte gemeenschap aanwezig 

was. Hier was de kerk echt “van deze omgeving”. Wat jullie erin willen doen is 

wat er nu een impact kan hebben. Welke boodschap wil je dat de kerk 

uitdraagt? Welke impact ambieer je als gemeenschap?  

o De doelstellingen, het lange termijn denken moet steeds aanwezig zijn in alles 

wat je doet.  

o Ze is ook een gediplomeerde clown: binnen deze rol moet je ook kunnen falen, 

en een ‘neen’ kunnen aanvaarden. Een mens wil succesvol zijn, maar dan kan 

je zeker zijn als je je niet uit het lood laat slaan door een ‘neen’. Een ‘neen’ hoeft 

ook niet het einde van je verhaal te zijn. Je kan nog steeds je boodschap 

brengen. 
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2) Voorbeelden vanuit de aanwezigen  

Bv. Kerk van Overbeke 

o Kregen onverwachte steun van bedrijf FishEye (podiumbouw)  

Tijdens volle corona hebben ze contact gelegd met FishEye. Hun werking lag 

volledig stil. Zij zijn komen kijken wat zij in Overbeke zouden kunnen doen, met 

de typische akoestiek van een kerk in het achterhoofd. Waar liggen hier de 

mogelijkheden om verbeteringen aan te brengen. Zo kregen het idee van kleine 

huisjes met dikke gordijnen, die verrolbaar zijn. Zo kan je nu bij hen zonder 

geluidsmoeilijkheden een vergadering houden in de kerk. Dit ontwerp werd 

vanuit FishEye voor hen gemaakt. 

 

➔ Is een voorbeeld van de niet zo usual suspects. Ga ook kijken naar diegenen waar we niet 

meteen aan denken als we bezig zijn met de herbestemming van een kerk, waar hier kan 

ook een heel mooi resultaat uit voortvloeien.  

➔ Sta klaar voor die opportuniteiten. Hier gaat het om geestelijke bijdrages, terwijl FishEye 

wel zijn visitekaartje kon achterlaten.  

 

  

 

 

 


