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Partners & financiering

- Leader grensregio Waasland
- Promotor: Erov
- Copromotoren: POM en Plattelandscentrum 

Meetjesland
- Samenwerking tussen en ondersteuning 

van Europa, Vlaanderen en provincie Oost-
Vlaanderen

- Januari 2023 - juni 2025



Samenstelling stuurgroep
ABS Interwaas Provincie Oost-Vlaanderen

dienst landbouw & platteland

Bepasin Sint-Niklaas Landelijke Gilden Smaak van Waas

Boerenbond Maatschappij Linkerscheldeoever Steunpunt korte keten

Buurtsuper North Sea Port Toerisme Waasland

EGTS linieland van Waas en 
Hulst

Plattelandscentrum Meetjesland TTS Temse

EROV POM Oost-Vlaanderen Unizo Waasland

Horeca Waasland Provincie Oost-Vlaanderen
dienst economie

VIL



Doel

Afzet van lokale hoeve- en streekproducten
stimuleren via B2B-kanalen

- ontzorgen producenten: administratief, 
logistiek en commercieel

- bottom-up benadering
- optimaliseren processen



Doelstellingen ‘Meer eten uit de korte keten’

1. Aanbod- en vraagzijde in kaart brengen

2. Matchmaking logistiek en ICT

3. Matchmaking marketing en commercieel



1. Aanbod- en vraagzijde in kaart brengen

➔ Mei 2023 - oktober 2024

◆ raamwerk opmaken, afbakening doelgroep, contact opnemen en communiceren
◆ bezoeken en gesprekken met producenten en mogelijke afzetkanalen
◆ verslaggeving bezoeken en gesprekken, zowel aanbod- als vraagzijde



2a. Matchmaking logistiek en ICT

➔ Januari 2024 - juni 2025

◆ identificeren van de logistieke en ICT-uitdagingen
◆ mogelijke oplossingen uitwerken, administratief proces uitbouwen, kostprijsberekening 

en rendabiliteit in kaart brengen 



2b. Matchmaking marketing en commercieel

➔ Januari 2024 - juni 2025

◆ opmaak en realisatie van een marketing- en communicatieplan
◆ producenten ondersteunen richting groei en opschaling
◆ organisatie van en/of deelname aan een B2B-markt
◆ multi card sales: commercieel opvolgen en bezoeken van de vraagzijde om afname bij de 

producenten te stimuleren



Resultaten

Producenten: 82% respons
- 60% daarvan wil groeien qua verkoop

- 80% daarvan B2B

B2B-klanten: responsratio niet exact te 
berekenen (max. 10%)



Producenten vragen deze items als 
ontzorging

Potentiële B2B-klanten geven deze items als 
optimalisaties

Communicatie en marketing (60%) Communicatie en marketing (57%)

Prospectie naar nieuwe klanten (51%) Evenementen ter promotie van lokale hoeve-
en streekproducten (37%)

Evenementen ter promotie van lokale hoeve-
en streekproducten (40%)

Administratie/facturatie van de verkoop 
(33%)

Administratie/facturatie van de verkoop 
(30%)

Proeverijen/bezoeken in bedrijven (33%)

Transport (21%) en logistiek (15%) Logistieke processen (29%)

Resultaten



Acties
Prioriteitenvolgorde:
1. Marketing / multicard sales
2. B2B-markt
3. Rekentool

Andere/extra’s:
- Promotietoer & aansluiting op events
- Barrières verkoop aan/door overheden



Marketingtool / multicard sales

B2B-promotiecampagne
- Combi fysieke tool en website www.hetligtvoorhetrapenintwaasland.be
- Flyers en notablokjes

+ Barrières verkoop aan/door overheden

http://www.hetligtvoorhetrapenintwaasland.be


B2B-markt

+ Promotoer
+ Aansluiting

events



Kostprijscalculatietool - POM
Onderzoeksvraag: Welke kosten vallen weg indien men het vervoer zou uitbesteden?

- Kostprijsberekening in geval van eigen voertuig voor leveringen en ophalingen

- Integratie verhouding kostprijs logistiek en waarde producten

- Melkronde (1 dag): van herkomst naar bestemming(en), en terug naar herkomst

- Bepaling kostprijs => Bewustmaking! Als instrument om te kunnen vergelijken met 
alternatieven; of bij keuze 2e voertuig.

- Sensitiviteitsanalyses => Welke variabelen spelen een cruciale rol?

- “DE” kostprijs bestaat niet (assumpties en verdeelsleutels ingebouwd); focus op indicaties

- Bij doorrekening info producenten nodig

- Randvoorwaarde: wettelijk kader (transport voor derden vereist wettelijke vergunning)
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